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¢, Quiénes somos?

3

Somos una agencia de marketing digital con una fuerte
capacidad analitica, especialistas en generar el retorno de tu
inversion publicitaria (ROI) con procesos eficaces, mediante
el uso de técnicas de persuasion de ventas combinadas con
estrategias digitales enfocadas en el usuario.

Obijetivos

3

Ayudamos a las empresas/negocios a construir una conexion
fuerte y duradera con sus usuarios, generando una buena
interaccion digital y plasmando estrategias personalizadas de
venta de alto rendimiento.

Asi se logra una mayor fidelizacion del usuario con la marca
y se incrementan las ventas, consiguiendo buena rentabilidad
con cada inversion digital (CPA).
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Investigacion y
Benchmarking
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El analisis exploré a profundidad los
comportamientos digitales del publico objetivo (nifios
y padres) y evalué cdmo se posiciona MAPED frente

a marcas competidoras del sector educativo-creativo.

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO MAPED

Se identificd a la En cuanto a los padres
Generacion Alpha (Millennials y Gen X),
como el publico infantil se valoraron sus

clave: creativos, necesidades: productos
digitales, empéaticos, seguros, creativos,

con conciencia social y sostenibles, que
ambiental. refuercen la educacion

emocional y artistica.

EL BENCHMARK REVELO OPORTUNIDADES DE DIFERENCIACION EN

CONTENIDO EDUCATIVO, EXPERIENCIAS DIGITALES E INCLUSION.




Estado actual
de la marca
planificacion
&3

La marca presenta una buena percepcion general,
pero requiere reforzar su presencia emocional y
visibilidad constante en medios digitales. Por ello,
se dised una estrategia crossmedia, adaptando la
narrativa a cada canal.

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO

Objetivo General:

Fortalecer el awareness
de MAPED como marca
educativa y emocional,
generando conexiones
significativas con padres,
ninos y maestros.

Lineamientos

estratégicos:

1. Comunicacion
emocional y educativa.

2. Enfoque crossmedia:
contenidos integrados por
canal.

3. Uso de insights de
comportamiento semanal
para afinar el tono y

la temporalidad de
publicaciones.



-
Ilke ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO MAPED 8
A G

, WL B o
i 7 — —
By W

Creatividad y " _aco
diseno grafico TN (YO g e

REGLAS FLENBLES
3
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MAPED se comunica con una identidad simpatica, ATy
imaginativa y comprometida. Los mensajes se

adaptan a cada segmento:

* Padres/Madres: contenido educativo +
emocional.

* Ninos: retos creativos, juegos, participacion
activa.

* Maestros y distribuidores: informacion de valor,
testimonios, consejos practicos.

« Tono de comunicacioén: amable, cercano y con
humor sutil. Uso del “nosotros” para reforzar la
comunidad.
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Proyeccion de .
c reCi m ie nto organicos Se estandariza una parrilla mensual de 62

publicaciones para ordenar y escalar el marketing

digital de forma medible.
La marca presenta una buena percepcion general,

pero requiere reforzar su presencia emocional y KPIs clave

visibilidad constante en medios digitales. Por ello, *Alcance e *Reproducciones de
se disefid una estrategia crossmedia, adaptando la Impresiones. video.
narrativa a cada canal. *Tasa de crecimiento *Frecuencia de

de audiencia publicacion.

Objetivos de

conversion Incrementar el engagement y seguidores en
Tiktok, LinkedIn, Maped Docentes y Maped x
Mayor.

Proyeccion de crecimiento promedio: +20% en 2
meses

Enfasis en campanas audiovisuales, reels y
carruseles educativos/emocionales.
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Viale

Calzado & Accesorios
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Investigaciony . .
Be n c h marki n g /\ VI q ‘ e Destaca por su origen peruano, el uso de cuero

nacional y una comunicacion sofisticada y sobria.

La categoria calzado en Peru muestra una fuerte
competencia, por lo que VIALE se enfoco en
identificar su diferencial frente a marcas como Bata,
Ecco y Azaleia. Se analizaron contenido, tono,
frecuencia de publicacion y presencia en redes.

Calzado & Accesorios

Las campanas se segmentaron en tres lineas
graficas:

« VIALE clasico: Elegancia atemporal para

mujeres adultas.

 VIALE juvenil: Estilo moderno, versatil, con
carteras y zapatos de tendencia.

* VIALE escolar: Calzado funcional para nifios,
dirigido a padres millennials.




Targety
posicionamiento

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO

Publico objetivo

Femenino, entre 25 y 60 afos (lineas clasica y
juvenil), y padres/madres entre 28-45 afios (linea
escolar).

VIALE busca ser percibida como una marca de
calzado y accesorios peruanos que combina disefo,
calidad, confort y durabilidad.

VIALE 12

Personificacion de marca

Valeria, disenadora de 34 anos, representa elegancia
con autenticidad.



Concepto
estrategico

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO

VIALE

Diferenciarse por la calidad, el disefio
nacional y el servicio.

Conectar emocionalmente con la mujer
peruana moderna a través de campanas
inspiradas en su dia a dia.

13
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Creatividad y
diseno grafico .
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VIALE se comunica con una estética sobria, elegante H_\\[ff\l_l o ue
y funcional, adaptada a sus tres lineas graficas: P e semana v
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* VIALE clasico: contenido aspiracional y . —
—— =

sofisticado. Colores neutros, tipografias limpias,
imagenes que reflejan estilo y madurez.

* VIALE juvenil: visuales modernos y frescos, con
productos destacados en situaciones de uso real,
moda urbana y outfits combinados. SARDARIA DR

* VIALE escolar: comunicacién centrada en los ®
padres, mostrando el calzado infantil con foco en
durabilidad, funcionalidad y promociones.

Aunque VIALE atiende categorias de calzado
escolar, toda su comunicacioén visual esta disefiada
para mujeres adultas. Las campanas escolares no
estan dirigidas a nifios, sino a los padres que toman
decisiones de compra.

VIALE
A-DV A-DV
COMBINA he livianas »
CON TODO camodas
™ @
. CLASIGCAS, VERSATILES
i m Y SIEMPRE CHIC
. free
= I’
$
\\3"’ v,
n.‘ Y,
: W
"ﬁ—ﬁ\;"_/

WX Viale
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ESCOGE TU COLOR FAVOGRITO

X viale

Estos son los estilos

de la semana

Tendencias en calzado y accesorios elegidas por ustedes




Proyeccion y
objetivos

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO

Objetivos

organicos

Objetivos de

conversion

Ejemplo
de pauta

(campana
escolar)

VIALE

Establecer ritmo mensual de publicaciones para
cada submarca.

KPIs: Alcance, impresiones, engagement,
frecuencia.

Incrementar ventas online y trafico a tiendas
fisicas.

Acciones: campafas escolares, promociones
estacionales, colaboracion con influencers.

+1 millébn de alcance.
CTR promedio: 4.8% — 6.1%.

Segmentacion precisa por edad, ciudad,
comportamiento de compra.
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Investigacion y
Benchmarking

&3

El analisis estratégico partido de observar el entorno _
gastrondmico en Lima (zona Miraflores) y detectar ? -
la necesidad de diferenciacion emocional en un
sector saturado. Se identificé una tendencia hacia
experiencias multisensoriales, cocina de autor y
storytelling culinario.

@
o ©
8

Se construy6 la El fuego, la cultura 'y
personificacion de la reinterpretacion de
“Martin”, chef apasionado sabores se volvieron
por el fuego, que guiala los pilares creativos

Hallazgo clave: KANAY tenia una clara oportunidad narrativa de marca con para conectar con
para diferenciarse al integrar emociones + técnica + una vision moderna de la  un publico exigente
ambiente + cultura en su comunicacion digital. tradicion peruana. y emocionalmente

conectado a la comida.

SE ANALIZARON RESTAURANTES SIMILARES COMO PLURAL, BAR

ITALIANO Y SOCIAL RESTAURANTE Y BAR.

* Bajo aprovechamiento del storytelling en redes.
+ Publicaciones centradas solo en platos, sin reforzar experiencia o atmosfera.
- Falta de video de valor, carencia de formatos dinamicos.
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Analisis del KANAY tenia una identidad de marca
interesante, pero subutilizada en redes. Su

estado actual propuesta de valor no estaba completamente

de la marca reflejada en el contenido. Se definié el reto:
Elevar la percepcion de KANAY
como un restaurante de autor,
moderno, calido y culturalmente

peruano.



Definicion del
Target

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO KANAY 19

EL PUBLICO OBJETIVO ESTA COMPUESTO POR ADULTOS

JOVENES (25-45 ANOS), CON TRES PERFILES DEFINIDOS:

o e s >

Carlos (29) Alejandro (45)

Foodie local, exigente y Turista culta, interesada  Ejecutivo que busca
curioso. en experiencias relajarse en un lugar
auténticas. sofisticado tras el trabajo.

N

VALORES CLAVE DEL TARGET:
Autenticidad, conexion social, creatividad, experiencia sensorial.



Planificacion
Estratégica
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KANAY se propuso generar notoriedad de marca a
través de contenido emocional, visualmente atractivo
y cargado de identidad.

ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO KANAY

Objetivo general:

Posicionar a KANAY como un referente

en cocina de autor contemporanea,
reforzando su propuesta sensorial y
cultural.

20
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Creatividad y
diseno grafico
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El disefio se apoya en fotografia calida, planos
detalle, cocina abierta y storytelling visual. La
estrategia gira en torno a 4 tematicas clave:

* Deleita tus sentidos: enfoque emocional y
sensorial.

« Experiencia culinaria: storytelling del chef,
ingredientes, técnicas, emplatado.

- After Office: posicionamiento como espacio ideal
para relajarse y socializar.

» Cultura Peruana: conexion con raices e
ingredientes autoctonos.
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Objetivos
organicos
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Se plante6 una frecuencia mensual de publicaciones
para ordenar y escalar la estrategia digital.

Objetivos de
conversion

KANAY

20 publicaciones mensuales entre IG, FB y
TikTok.

Crecimiento de audiencia: +15% mensual.

Utilizar herramientas como Metricool para trackeo
y gestion.

Alcance e impresiones, Seguidores, CTR y CPC.

Aumentar reservas a través de WhatsApp y
generar comunidad.

Campanas con presupuesto de S/. 300 para 3
semanas, con hasta 4 anuncios en imagen y
video.

Contenido con CTA directo para reservas y
asistencia a eventos en el local.

22
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CAMPANAS Y LICITACIONES

La propuesta para Marathon gira en torno al
concepto “Domina tu cancha”, una idea que
trasciende el deporte para posicionar a la marca
como parte del mindset del atleta moderno.

La estrategia se divide en dos fases: CAMPANA

DE INTRIGA, que genera expectativa apelando a

la actitud competitiva del consumidor, y CAMPANA
DE LANZAMIENTO, que revela la nueva tienda y
activa la conexién emocional con el deportista. Se
aprovechan medios online (Meta, TikTok, influencers),
BTL (activaciones en tienda, retos fisicos, cabinas,
DJ) y OOH (paneles digitales y paletas en puntos
estratégicos), creando una experiencia multicanal
gue comunica reubicacion, refuerza posicionamiento
y genera trafico fisico a tienda.
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MARATHON
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Creatividad y
diseno grafico
&

Se apuesta por una estética poderosa y aspiracional:
fondos negros y azules con alto contraste,
iluminacién dramatica sobre atletas, y tipografias bien
jerarquizadas que resaltan frases clave.

Se incorporan lineas rojas verticales/horizontales
como anclajes visuales que evocan precision
deportiva. Las piezas transmiten fuerza, movimiento
y enfoque, y son adaptadas para multiples formatos
como reels, stories, paneles, paletas, totems y mas.

La gréafica no solo vende productos, sino un estilo
de vida donde el consumidor es protagonista de su
propia cancha.

CAMPANAS Y LICITACIONES MARATHON

PATIDOA] LA
LIGA AMAREUR.

4
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CADARUTINA
=MENESU RITUAL.
CADAVICTORIA,
SU PUNITO DE
TIDA.

PRIMERA VE i
MUCHAS GA P32

ESTA PUESTA.

e - )
Esta vez, elinicio sesientediferente.
Algo grande se estapreparando.

A

#PreparateParaLaCancha

nicio se siente diferente.. | ; de descuento en el segundo par
B8 preparando. f hol seleccionadas.

MWParalacancha .

S

26
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CAMPANAS Y LICITACIONES GRUPO ARCOR

Para Arcor, la propuesta creativa se centra en el
concepto de “nostalgia divertida” con campanas
orientadas a Brand Awareness que mezclan emocion,
cercania y participacion activa.

La estrategia busca reposicionar productos iconicos
como Bon o Bon y Sapito en la mente del consumidor
adulto joven a través de contenidos creativos,
dinamicas con influencers, retos virales y UGC
(contenido generado por usuarios).

Las campanas se construyen bajo pilares emocionales
(“Sabores que nos unen”, “Momentos Arcor”) y
tematicos (ej. Halloween), con activaciones digitales,
challenges, sorteos, y estrategias de contenido en
TikTok, Instagram, Facebook y YouTube Shorts.

IR A T
Y ‘,'. | R | ey
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Creatividad y
diseno grafico
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Se maneja un estilo ludico, colorido y altamente
adaptable, que prioriza los colores del producto y
genera reconocimiento inmediato.

Las piezas combinan elementos visuales
emocionales (recuerdos, expresiones, situaciones
cotidianas) con disefos actuales: carruseles, reels,
recetas, memes, challenges y recursos visuales para
stories.

a
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En campanas como Halloween, el key visual toma un
giro humoristico y tematico (“Dulce por fuera, oscuro
por dentro” o “El monstruo mas dulce del pantano”),
usando estética pop, ilustracion ligera y frases que
juegan con el doble sentido, logrando una conexion
visual y emocional con targets nostalgicos pero
activos digitalmente.
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@
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726 likes
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726 likes
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726 likes
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La propuesta de la Honda CB350 H’ness gira en torno
al concepto de “éxito personal”, posicionando esta
motocicleta como un simbolo de logro aspiracional.

Se dirige a un publico adulto apasionado por la

libertad y la estética retro con tecnologia moderna.
El objetivo es revivir el espiritu clasico de las motos
custom, destacando su estatus iconico y exclusivo.

La estrategia se articula mediante una campana
360° con enfoque en digital, OOH, influencers y BTL,
incluyendo lanzamientos, creacién de comunidad
(Honda Moteros Club) y activaciones presenciales,
todo disefado para conectar emocionalmente con
motociclistas que buscan pertenencia y aventura.
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Creatividad
diseno gréf'go
La identidad visual se construye sobre una paleta Ra i A\ TR
sobria de negros, dorados y rojos que evocan A NS i
elegancia, poder e historia. Las piezas (banners,

key visuals, videos para TikTok y YouTube,
merchandising, etc.) siguen una linea estética vintage

y robusta, destacando la silueta y detalles clasicos de
la moto.

El slogan “Conquista tu ruta, marca tu estilo”
refuerza el enfoque en la individualidad del usuario.
La tipografia, los elementos visuales imperiales y la
narrativa visual remiten a una experiencia sofisticada,
nostalgica y poderosa sobre dos ruedas.
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CONQUISTA TU RUTA,

MARGA
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Bata Catalogo se plantea como una herramienta de
empoderamiento femenino, bajo un concepto que
fusiona independencia econdmica, liderazgo y estilo
de vida. El perfil de sus buyer personas (madres de
familia y jovenes emprendedoras) refleja mujeres
decididas a construir su propio camino profesional
desde casa.

La estrategia combina branding y conversion, con
campanas en Facebook, Instagram y TikTok que
apelan a la emocion, la practicidad y la inspiracion.
Se utiliza una estrategia crossmedia, adaptando los
contenidos segun la plataforma para fortalecer la
conexion emocional y fomentar el crecimiento de una
comunidad de promotoras empoderadas.




Creatividad y
diseno grafico

Graficamente, las piezas son calidas, cercanas

y femeninas. Se usan fotos y videos de mujeres
reales en su entorno cotidiano (hogar, hijos, trabajo),
mostrando como Bata encaja en sus vidas. Los
carruseles, reels y videos testimoniales destacan
mensajes como “Confianza para emprender” o “Moda
que conecta”, presentando catadlogos modernos y
accesibles.

La identidad visual utiliza colores suaves, imagenes
optimistas y un lenguaje visual flexible, transmitiendo
modernidad, comunidad y propdésito. En resumen,
cada arte busca no solo vender calzado, sino vender
una transformacion personal.

CAMPANAS Y LICITACIONES

@ batacatilogo

BATA CATALOGO

9:41
Instagham,

@ batacatilogo

CARALOGO

jLos nuevos catalogos
de Bata ya esta aqui!

726 likes

batacataloge Trabajamos con ef proposito de hacer
accesibles las tendencias en moda para
Mot
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KCS (® insTacram ) +

Yl h k Pilces

DILE ADIOS AL EL TOQUE AHUMADO QUE SIN GRUMOS,
EXCESO DE GRASA 1 PERFECC

Set de cortadores

7 1 radundcs
Cuchardn separador de aceite |

kes.distribuidores

Miiltiples Dwos formas en Material resistente
tamanos un sale molde ¥ Segure

Qb L 37t the Lo (i) wrassoEy 0 . iyl 572 i e L

| Productos para

Y restaurante

'1£E*|\:(_‘~;

PRECIS
DURABlLlDAI;%m” r

Espatula para decoradén

(S
- .‘.

DEST ATUS EOTELLAS
SEGUNDO!

A" 83

CUELA CON PRESICION,
DISFRUTA SIN IMPUREZAS

Colador Conico

. Controly precisiin
al decorar

O . i 579 it e L

Peles
CREA SIN LIMITES, '
DECORA CON FACILIDAD 4 _g
——— [ T—
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Edifikarte

Q&
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Peru Linux

4Por qué PERULINUX? ; JQUEESEL
Trabajamos bajo un compromiso ! H q C i{l N —=
social, profesional y ético. . p ; | T
3 peru.linux . -.
Siempre prestos a brindar f'-QUE_ ESEL Es el analisis de vulnerabilidad TE PRESENTAMOS NUESTRO
nuestros servicios profesionales ET H ! C {:! L . autorizado que te permite evidenciar G I_O S m I‘Q IO D E
24x7. los puntos débiles de la infraestructura o
I‘"{QE[(]NET’. ] i tecnoldgica de una empresa; TECN"—IEMOS
Utilizamos nuestra tecnologia - ; - ]
para ahorrar costos de

licenciamiento orientada al
bienestar social,

f | - : 1
Es el andfisis de vulnerabilidad autorizado que te permite n: %] - FIREWALL IS.ste.rna I-':‘?”mEt:'?- que DTC.P"-'EB"-‘ ia
evidenciar los puntos débiles de fainfraestructura - : ol | informacion qktt rna, restringe y
tecnoldgica de Lna empresa. 5 TRC NGO controla el trifico de Internet

entrante, saliente o dentro de una
A
ok

red privada.
Correo Coorporative ‘ LiNUx
(Bl

alternativa

:EN QUE BENEFICIA UTILIZAR

yim = | — L~ ZIMBRA

ACKING O CIBERSEGURIDAD? A MI EMPRESA?

iCERTIFICARTE ©)]

EN LI N UX Cuenta con filtros de antispam
i = de autoaprendizaje para desechar
szl | . i i ‘ LE DA MAYOR VALOR A TU los correos no deseados,

LPI {Linux Professional Institute): . b E q R R E R q

Organizacion que certifica habilidades 3 : S S PROFESIONF‘IL'

en Linux y codigo abierto,

PERULIMNUX te brinda estos
servicios y ayuda a mejorar
i V4t

dad info

LINUX T fsoh : LINUX

B ATRIBUTOS
PERULINUX

e ] k y .\ Nuestro personal cuenta con certificaciones
N | ZIMBRA: Y LPICT-LPIC2-LPIC3.
Plataforma de correo y colaboracion
que ofrece una solucion integral para
la gestion de correos electronicos. Te brindamos comunicacion directa y constante
calendarios y documentos. "/ para fa seguridad (informatica) de tu empresa.

JQUE ES ZIMBRA?

Tenemos mas de 15 afios de expariencia’en
&l marcado,

Feimmaenhician de Careem Elartraniers o e | n i e e e e i e bl i By
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No Way Out

 DARANOGUEDARTE
ATRAPATOEN LN
ESCAPE ROOM

PROMO POR EL
s IIIA DEL PADRE

DESCUENTO

Este viernes 13,
sibado 14 y

domingo 15, ven
OGN papa en

grupoes de 4 0 més

i

NO APUESTES AL AZAR

El iinico que arregla -
_ lmlu sin la necesidad |

M -
o 7
M papd siempre sabe gué hacer

INFORMACTON

Ven a prebar nuestras nuevas
aventuras en la nueva sede.

iSeras capaz de escapar a
tiempo?

0K

() LINK A RESERVA

( INSTAG RAM>

EH 14 Ptll.ll

PROMO POR EL
«., DiA DEL PADRE

D ESCAPE -

*
_,'a '\dmmnsm

48

! Rt TV COM & ll:la l-(al'l'r ey [ |
" ~ o, S g 1 i |
A = * - i L ;
R e \ Ty

NDO ENTRAS AL
GUGAUI#ITI DEL MANICOMIO

Isin xdx = —cosx + ¢

e Q =
g8 38 -3
<, 1

i . w|im Ml u|_

PENSANIJ
S pmu'% 5 i

NO SE PERMITEN TELEFONOS

A0 minutae gin tu oal?
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IRBiN s :

=
s

FELIZ DIA DEL
MEDIO AMBIENTE

iViste la serie El eternauta? irbin.pe

Una nieve toxica cae sobre
Latinoamérica y contamina todo
nuestro territorio. |

RESIDUOS EN EL AFTER...
sDONDE ACABAN?

*

s &
QUE ANIMAL ESPIRITUAL
~_ieresseGUn . %
TUS HABITOS €CO?.

ARTIST iis'rop \

POR UN PLANETA

ZY S1LA TECnoLoGiA
FUCRA PARTE DEL ALIVIO?
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Andes Gold

P
r

) Descubre por qué las hojuelas de - o
o quinua son el complemento ideal ] |
para tu alimentacion diaria.

i B
¢ I.'-'\'-ﬂ, """"

5 -+ ‘)f‘{“:d )':* Jf"

‘_ - "tJ,‘ > 1

PG ~ “ 9 :
; @ 4
. - ANDES 7 §
'] ) # | - »
,:,El fatbol es lo tuyo?

Emonces.

Feliz Dia

de
mayo

Nutre su amor con lo
mejor de la naturaleza.

Porgue una mama fuerte
merece superalimentos
llenos de energia.

Ances
Bnoes

Gana energia con

Disfruta estas galletas de kiwicha,
llenas de nutrientes y sabor

( INSTAG RAM>

andesgold

Cena saludable ,
deliciosa con
ELEsh Tus DB DE harina de quinua
FEESCURA CON [L SAROR:
URICOLE LA

J —_— Prepars estes lomeas de

WETEETAS para fesiminar
ol dia cog bienestar

Feliz Dia
che s

¢Juegas basketv St grevn codon

que tu cuerpo necesita!

buscas mayor

Conoceun poco mas acerca de la Canihua

Ances Anoes
-
(3 -
* (
1
BnoEes e
GoOL et
- -‘
3 Desayuno:
" Barritas caseras con
hojuelas y frutos secos
T
%
* Almuerza:
Agrégalasatu
. ensalada para mas

textura y proteina.

Cena;
; Usala como base en
5 ¥ hamburguesas
¢Como incorporar vegetales
en tus desayunos? Anoes

Te dejamnos 4 ideas sencillas
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Tecnifajas @)

FTECTIFAA:

¢Necesitas un
SELLADOR DE
SILICONA DE
AI.TI'rALIDAD?

Celebremos a las madres

o i trabajodoras gque nos
b%%%g&g;m?lou brindan seguridad y a5

" i n " &
iTE ESPERAMOS PARA VIVIR UNA Eossern,:lpe‘]‘;srgs 4
EXPERIENCIA UNICA!

Ve e interx ct

iNos vemos en

tecnifajas

jESTE PRODUCTO ES PARA TI!

N, AUADOS
| TECNIFAJAS

Renueva la potencia de tu
MitsubishiL-200 (2008-2015)
con la correa de distribucién
Gates T1602

SSABIAS QUE...

Desde el anc 1989 pasamos de
ser comerciantes a importadores
y distribuidores o nivel nacional?

OPTIBELT 4
LASER POINTER I _

¢YA LO CONOCES? o ausvos '

TECHIFAJAS

¢POR QUE ELEGIR LA
GRASA SKFLGWG3?

Te lo contamos

= awa

BENEFICIOS

RecondOil Box:

iRevoluciona la Vida Util de tu Aceite!

Maxirnizo la eficiencia y minimiza
ol impacto o I

& B DIFERENCIAS

STECNIFAIAdL SEECNITAIAM
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Oled Inmobiliaria

DeEarmmento

¥ Tiene amplios

‘Areq total Arec techada” | Area libre espacios para los mas
58.95m’ | 57.95m’ 1.05m’ pequefios de la
G Lavindera familia, zona de
- Comedor - 2bafias parrilla y zona
- Kitchenette = 2 dormitorios peﬂriendh{.
¥ 0kd

4 Habitos

para tener un

iHalcones III
cuenta con
una zona
coworking!

Aqui te damos
algunos tips
para maximizar
su uso y eleva tu
productividad.

{EL PROYECTO

Halcones III,
ES PERFECTO PARA TI!

_._>

[ nhm
L-l-fm-_._é

L n‘%.‘.l’!ﬂu. \

( INSTAG RAM>

oledinmobiliaria

LTLENES UN

ESTILO DE VIDA

INDEPENDIENTE Y
FUNCIONAL?

ENTONCES EL DEPA TIRD €
ES TU MEJOR OPCION!

TODO LO QUE ANALIZAMOS ANTES DE
GENERAR UN NUEVO PROYECTO

Espucm de

frescum;yL

52

siBuscas un ri’u"évo
depcrmmemo il
para vivir junto a
toda fu familia!?

iContactate
con un asesor
de Oled!
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Arquitectura & Ciudad

CASO DE ESTUDIO |
'EDIFICIO MIXTO

JORGE CHAVEZ _ Je”

*Un Estudio de Arquitectura.
*Consultora.
*Realizamos Diseno Sostenible.

COLEGIO DE INGENIEROS
DEL PERU

( INSTAG RAM)

arqyciudad

PROYECTOS DESTACADOS -~ LABORATORID

0T & MOBILE

| A ARQUITECTURA
SOSTENIBLE DISCNA.
FLFTURO BEL A

*Un Estudio de Arquitectura.
*Consultora.
*Realizamos Disefio Sostenible.

CONDZOAMOS MAS
AGERGABE LA
GEHTIF!CAGII]N LEED

-3 Es tin estandarinternacional
o --‘ parala construccitn sostenible:

- CASO DEESTUDID

- CIUDAD I]E PISGO
- IGA, PERU
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Avenir

POTENCIATU
HOME OFFICE

& ELIGE UN AMEBIENTE
DETRABAJQ.

& ESTABLECE HORARIOS.

i HAZ PAUSAS ACTIVAS. ki

DISFRUTA
LAS AREAS
COMUNES
DE LUJO EN

avenir.

ICOLORES
'PARA USAR EN TU

~ DEPARTAMENTO
I

ESPECIAL

{CONOCE

JOMY!

Ellos también forman parte
) "= Y . £ 13

( INSTAG RAM>

avenir_grupo_inmobiliario

Seguir

PODCAST
QUE PUEDES
ESCUCHAR POR

INSTAGRAM

PODCAST
AVENIR

#DICCIONARIOAVENIR

LOBBY

VESTIBULO DE GRAN TAMANO SITUADO
EN CIERTOS ESTABLECIMIENTOS, COMO
CINES, TEATRQS U HOTELES.

FERIA DIGITAL
LOCURA
INMOBILIARIA

DELO3 AL 18
DE SEPTIEMBRE.

PLANTAS
DE INTERIOR

PARA TU DEPA _ 7]

vencs,
INVERTIRTUS ¢~
UTILIDADES

EN UN INMUEBLE


https://www.like-agencia.com/
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55

Aurora ( INSTAGRAM> +

<BaR Qué 5 LA TE GUIAMOS
R D {COMO i enTE GUIAMOS
742 PARA ELEGIR

AHORRAR =
i : _ TU INMUEBLE

ENERGIA _ "
i - e m W\ - LT LI -

EN EL HOGAR? _
,_1!1|||m N

auroragrupoinmobiliario Seguir

AURORA
PARA
AHORRAR
ESPACIO
EN EL
HOGAR

AHORRAR

ENERGIA

EN EL HOGAR?
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Andina de Repuestos

| ¢CUALESLA VIDA UTIL
| DE UN CAMION?

AR s

En 1838, en Escocia, se
construyd el primer auto
eléctrico de la historia.

Podia correr a Bkm/h.

Fue fobricado por
Robert Anderson.

KIT DE
DISTRIBUCION CON
BOMBA DEAGUA

DISPONIBLE PARA VW BORA [ JETTA [ BEETLE 2.0

( INSTAG RAM>

andinaderepuestos
W e abeiaeiok o f

D g 8o
Eil FAG ‘ <}

-
_—

iCansado de que tu
saite cOMo NG rana?

T acabas de comprar D'rsi};tv.;'rasf_.,ut‘:mam
de SKF

gun auto? -
& L

b P2 .
¥ Sigle estos consejos e Y
IMITE DE VELOCIDAD

VKML 81308

Tu mejor opcio
en repuest:

AT U PROBADLE

— O SABAS SOBRL
X LAS AHBAGS

Kit de 2 rodamigntos-con
soporfes columing  Bocing trapecio;
amortiguador, Delontero  delanters, ombos ladoes

26 de Diciembre, 1933

Fundado por el japonés
Yoshisuke Aikawa.

ANDINA DE
REPUESTOS

ANDINA DE
REPUESTQS

s

29.12.67

TE DE 1863,

@& HYUNDAI

Chung Ju=yung
N,
N

VOLKSWAGEN
e o)
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San José

El turrén que sabe a recuerdos y a
momentos compartidos con la familia.

o iESTE MES NO PUEDE

FALTAR LO MEJOR! \

Ven y descubre nuestra deliciosa
variedad de productos. ‘

&

PasCADCEA

1 siempre tiene el
poder de endulzar el dia v reunir corazones.

iUn sabor familiar en cada tajada

con el paneton San
Sttayeciitiito

José!

'Encuentra nuestras tiendas en
los siguientes distritos

; @SANmiOSE
- @ |

@ -

( INSTAGRAM> +

sanjose.pe

Nuestro f r te permite llevar
el carifio peruano a cualquier parte del mundo

Sanjose

MASRELZOTA

PANIFICADORS <

s *  SanJost

I DESCUBRE TU PRODUCTO :‘ l

FAVORITO EN NUESTRAS TIENDAS

3 MEICRE

Compartiendo dulces momentos
en familia con el sabor auténtico
de nuestro San Jos¢

¢Ya sabes qué diferencia a
nuestro Turron Premium?
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Brana

LRlETILES LU FIeL

DESHIDRATADA?

brano

b
N
3

Neutraliza el Astringente y
alor corporal antiinflamatorio
Previene la Libre de aluminio
sudoracion excesiva y parabenos

=1 | 4

- ) p
) brana >

-
-

QUE AROMA ERES SEGUN TU

(@ INSTAG RAM)

ECOAMIGABLE

- = &

Pack's Clientes Tiendas

¢PARA QUE SIRVEN?

Y4

. : . &{

-

brana

Bene s del
Aceite Esencial
de Naranja

8,0

- U e

brana

ROSA MOSQUETA

QUE AROMA ERES SEGUN TU
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( INSTAG RAM>

6 Aceities ESenoiales;
Diftisonzent

= - DELAS
3 CUIDADD Mﬁfiﬂ?
) - "*-..___;' :

) ™ Yutre & Refresc 7 : = g
. . X \ 7,

4 /{RCW g :Dycs ;Z/?tf"ts o%_..c.as-'-l ;'- N

Velolizadsses
Eleva tU bienestan

| Dif usor Respir


https://www.like-agencia.com/
https://www.instagram.com/like.peru.agencia/?hl=es-la
https://www.instagram.com/nuaperu/reels/?hl=es-la

(@ INSTAGRAM) +

E ACOMPANARIAS
TUS GRANOLAS?

zepalo.wellness.factory Seguir . 3 - - N GRANOLA

répalo
GRANOLA

‘Ensrten v manan o8
hojuias e wvena checion

Gluten free | Proteics | - Con Zépal
Energético / Plant Based 3 Ve -on Lepalo
5 . W * ninos y ninas
mas fuertes

-

/—-
pack
935".‘ $/59.00

'SE S/ 44.00

Emphera tu dia com un
dasayuns nutritive

PROMOS
MAYO

$/22.00

- Preciounitario

Vive Saludable,
Vive con Zépalo
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The Color Run

£ EALTAN SOLO 6 DIAS PARA }

"', THE COLOR AUN.

¢THE COLOR RUNES UN

EVENTO QUE SE VIENE

REALIZANDO HACE
AN _UE 1UANUS.

EN MUCHOS PAISES

~i

NO PODRAS [:HEEH l]!JE .
TE mmmm*wmnmmmmmﬂmmsmm

(ﬁ FACEBOOK)

The Color Run Per oQ

Publicaciones Informacién Mas =

T The Color Run Peri

R 20 nov. -
Hey, colorruner. ;Cémo amaneciste después de los 5k
més felices del planeta? ()
1GRACIAS a todos los participantes de The Color Run por
convertirlo en un evento inolvidable lleno de diversian y
color! 7 3. &,

#TheColorRun #Agradecimiento #Nosvemos
#LosSkmasfelicesdelplaneta #5k #Gracias #Colorruners

13 comentarios 1vez compartido

r{‘j Me gusta O Comentar @ Enviar gL Compartis

1% The Calor Run Peri

R 1Bnov - &
iColorruner! @ Llegd el dia que todos esperdbamos, &
f No olvides leer las indicaciones y venir equipade.
iHoy los 5k mas felices del planeta se haran re.. Ver mas

Marketplace  Nerificaciones Metmih

e,
iFUE UNA GRAN CARRERA!

AGRADECEMOS A TODOS LS COLORRUNERS POR
SER PARTE DE LOS 5K MAS FELICES DEL PLANETA
“‘ >

. ¢DONDE [T
L1311 ENTRADAS?

INGRESA A WWW.TELETICKET.COM.PE

. CONTU FAMILIA, AMIGOS, PAREJA,
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Cooperativa Pacifico

¢Mensaje sospechoso
en WhatsApp?

iHAZTE SOCIO/A HOY
DESDE NUESTRA
PAGINA WEB!

L cpoonpe

iSé Socio
dela
cooperativa

lider del Pera!
% 4 razones que nos respaldan

( INSTAG RAM>

cooperativa.pacifico

&5 Pacifico

FSTAS PENSANDO SOUCITAR UM
1 'CREDITO PARA RENOVAR TU
AR, EMPRENDER UN NEGOCID

O SALIR DE VIAJE?

iNuestro Préstamo de
. Libre Disponibilidad
| es perfecto para ti!

O AP) R

{FELICES
108 ANOS

~OETAD
RET LV g

Agui tienes 5 ideas de lo
que puedes obsequiar.

Troticign Nikkes.

10% dscto.

en todos los platos

Valido para consumo en
el local o recojo en tienda.

Local:

- Jr. Huascar 1688 Jesis Maria.
- Arambur( 981 - San Isidro

[nueve lacal]

Transforma
tus facturas en
liquidez inmediata

Obtén el copital e trabojo gue
necesitos o trovés de tus

Sin cobro de comisfone:

Sa aplican términos Y condiclones.
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like "

EJECUTIV(I-)\ .
DE CUENT
CTORES DISENADOR
DIRE REDACTOR

CREATIVO

AAAAAAA

Nuestro equipo

CREATIVO
AUDIOVISUAL - SJECUTIVO
d e t ra aj O COMERCIAL
SUPERVISOR ANALISTA DE
DE CUENTAS MEDIOS DIGITALES

EDITOR
AUDIOVISUAL

COMMUNITY
MANAGER



AAAAAAA

TikTok
Facebook ﬂ

YouTube E

Marketing Digital

Somos expertos en:

Pinterest



o

Alrededor del 57%
de los usuarios son
mujeres, mientras

que los hombres
representan el 43%.

TikTok )

El 51,2% de los
peruanos utiliza la
app, numero que
sigue en constante
crecimiento.

o

El 67% de los
usuarios afirma

que TikTok les ha
inspirado a comprar
incluso cuando no
tenian intencion de
hacerlo.

Alrededor del 68%
de los usuarios
compraron un

producto después
de ver una
publicacion de
alguien a quien
siguen en TikTok.

65



EN FUEELO LUERE ~

NUA Perd " - 11-27

6 6


https://www.tiktok.com/@avenir_grupoinmobiliario/video/7130295062033943814
https://www.tiktok.com/@nuaperu/video/7306267672654761221
https://www.tiktok.com/@nuaperu/video/7306267672654761221
https://www.tiktok.com/@andina.de.repuestos/video/7256815950769573125

83

Es la plataforma
social mas utilizada

en el mundo y en
Peru cuenta con
8.9 millones de
usuarios.

Instagram

Es mas popular
para la Generacion
Z, sin embargo la
Generacion X es la
audiencia de mayor
crecimiento.

3

El nidmero de
seguidores de una
cuenta de empresa
en Instagram
aumenta un 1,69%
cada mes.

El 50% de las
personas descubren

nuevas marcas en
Instagram.

67



Instagram

Taller

Postular ADF  Testimanas

ballerina.pe

Condeenas Jabones Shampoos Puntosde V.. Linea Sin Sal

&

arssAnATON B conon acTrinpe
ACECHULLIERS £ 5 YMENTA

i

i



https://www.instagram.com/ballerina.pe/
https://www.tiktok.com/@nuaperu/video/7306267672654761221
https://www.instagram.com/pravi.home/
https://www.instagram.com/fundacionacademiadiplomatica/

o

En el Pert 10,2

millones de
personas acceden a
Facebook: El 44,5%
de usuarios son
mujeres y el 55,5%
son hombres.

La edad de los
usuarios varian
entre 30y 45
anos, siendo la red
social favorita de
los Millennials y la
Generacion X.

El 15% de los
usuarios de

redes sociales

hace compras en
Facebook y el 53 %
de usuarios compra
a las marcas que
se puede acceder
facilmente a través
de Messenger.

El 78% de los
usuarios dicen que
han descubierto

un nuevo producto
mirando Facebook,
y el 50% quiere
usar las Historias
de Facebook para
descubrir nuevos
productos.

69



Facebook

Arquitectura&Ciudad [~ N}
Publicaciones Informacion Mis =

f@‘l Arquitectura&Ciudad
L
: @) Arquitectura&Ciudad, tu aliado en el camino

a

@I Arquitectura&Ciudad
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Esta plataforma

es mas popular
entre los hombres,
quienes constituyen
el 57% de usuarios.

Las publicaciones
con elementos
visuales reciben
98% mas
comentarios que las
publicaciones de
solo texto.

Cuatro de cada
cinco usuarios
tienen la capacidad
de influir en las
decisiones de
compra.

La plataforma es
ideal para contactos
B2B, creacion de
redes y conexiones
en desarrollo.
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La plataforma es
tres veces mas
efectiva que otras
redes sociales a
la hora de generar

clientes potenciales.

Genera un 33%
mas de trafico de
compra por usuario
que en Facebook
y el impacto

es mucho mas
duradero.

P

Es la red social
favorita de los
millennials para
hacer compras
con un 36% de
presencia, el 34%
de usuarios son
de la Generacion
X'y el 18% Baby
Boomers.

El 96% de los
“pinners” activos
usa Pinterest
para investigar y
planificar eventos
como bodas o
viajes y el 77% de
los “pinners” son
mujeres.
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YouTube es la
segunda web mas
visitada del mundo
con 1.700 millones
de visitantes al
mes, superando

a Facebook y
Wikipedia.

En el Peru hay 11
millones de usuarios
y el 80% ingresa a
la plataforma.

El 54% de los
usuarios de
YouTube son
hombres, con una
edad mayoritaria

entre 25 y 34 anos.

Un buen video
ayuda a captar mas
clientes y generar
alcance.
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Programas
mensuales:

1, 2 0 4 programas
de 40 minutos de
duracion al mes.

Pre produccioén:
Elaboracion de idea
creativa y guion.

3

Produccioén:
Grabacion de video
y audio con equipo
profesional.

Post produccién:

Edicién de video y
audio en
1280 x 720 px.
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ADSXLIKE

.LEADS?
., QUE SON?
.LLAMADA A LA ACCION?

3

El propésito principal es ayudarte a encontrar clientes potenciales que
estén interesados. Al compartir su informacion de contacto con usted y con
esta nueva base de datos, seran contactados y podran realizar ventas a
través de la plataforma CRM.

© f dJd in




¢,Donde publicar
ADS?

SECCION DE NOTICIAS
MESSENGER

MARKET PLACE
STORIES

Facilitan las conversiones:

No hay necesidad de crear landing pages y desviar al usuario.

Reduce tiempos y procesos:

Solo hace falta rellenar los datos solicitados por el anunciante.

Bajos Costos:

Al ser rapido y directo, aumentan las posibilidades de conseguir
leads en cada clic. publicidad convencional.

Incrementa tu base de datos:

Con la generacion directa de leads aumentamos de forma rapida
nuestra base de datos, lo que nos permitira realizar acciones en el
futuro de mailing y demas.

Los Ads:

Se desarrollan y se venden en tiempo real y se dirigen a tu publico
concreto gracias a su avanzada segmentacion. Ademas de
manejarse con una inversion moderada comparado a un medio de
publicidad convencional.




Google Adwords

Programa de publicidad en linea de Google que
permite llegar a nuevos clientes.

Rapidez:

Las campanas dan resultados en pocos minutos, permitiendo
realizar interacciones en muy poco tiempo.

Segmentacion:

Nos permite personalizar los objetivos y publico de tu marca,
asimismo, conocer la oferta y demanda existente para poder crear
mejores campanas de marketing.

Cobro por clic:

Es un indicador importante y el mejor para que nuevas marcas
comiencen, este muestra el costo a invertir en los anuncios.

Geo-marketing:

Te permite analizar desde como las variables geograficas de tu
mercado afectan a tu negocio hasta la ubicacién exacta de los
clientes.

Reportes:

Permite evaluar el desempefo de la estrategia, brindando
informacion detallada que nos ayuda a tomar mejores decisiones e
incluso cambiar el plan de trabajo de ser necesario.
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Formatos de
Google Ads

Ideales para vender productos directamente con
un alta tasa de conversion y mayor ROI.
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g;g'ggsrgt 3 Se rV|C|OS Web

A HIPOTECARIA!

LAS WEBSITE SON LA PRESENCIA DE TU MARCA,
SERVICIOS, PRODUCTOS EN LA INTERNET.

BENEFICIDS PARA LOS PROPIETARIDS

iPAGAMOS EL 7 .. . , : ,

%DETU "T Ademas, sirve para generar confianza a través de los contenidos, articulos y
ﬁgﬂmn%ﬂ.m []EUDA HEOTECARIA! 78 fotografias. También sirve para direccionar las redes sociales a ventas por tu
:c:o:lﬁ%rg?mu SR e ) T web E-Commerce o generaciones de leads mediante un landing page.

TR T DESARROLLO DEL PROYECTO:

Integracion con Facebook Pixel Diseno UX/UI
Integracion con pasarela de pagos Primera entrega
Pruebas Ronda de cambios
Entrega final y lanzamiento Subida al servidor

Presentacion del boceto

GLIENTES
SATISFECHDS




PRODUCTOS
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Web Dinamica

Este tipo de Web se caracteriza por permitir actualizar el contenido cuando se
desee. Es interactivo, funcional y genera mayor posicionamiento, dando como
resultado el incremento de tus ventas.

INCLUYE:

s @ SSL
R4
™ K
1 Chat WhatsApp Desarrollo de Boceto en Figma

*SE ADAPTA A LAS NECESIDADES DE CADA MARCA.
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Web E-Commerce

Se desarrolla con el objetivo de presentar tus productos y/o servicios de una
forma dinamica, de la manera que los usuarios (o visitante) puede

evaluar lo que estas vendiendo. Se pueden realizar compras desde las
plataformas.

INCLUYE:

K4
= Q K
Carrito de Compras 1 Chat Box Desarrollo de Boceto en Figma

SSL > —

Certificado SSL Pasarela de Pago

1 Chat WhatsApp

*SE ADAPTA A LAS NECESIDADES DE CADA MARCA.




Marketing de
Influencers

Conecta a tu marca con su publico mediante
influencers para promover tus productos o servicios.
Genera conversion, conciencia de marca, fiabilidad y
retorno de inversion.

Micro Influencer

Macro Influencer

Celebrity




M a rketi n g d e conomene Conocemos a profundidad tu marca,
I nf I u e n ce rs publico y objetivos.
&

. : Seleccion
Conecta a tu marca con su publico mediante Realizamos una busqueda, filtro
influencers para promover tus productos o servicios. y seleccion de influencers que
Genera conversion, conciencia de marca, fiabilidad y encajen contigo.

retorno de inversion.

Contenidos

Efectuamos la idea, creacion y
desarrollo de contenido a trabajar.

Reporte
LLevamos a cabo el reporte de los

resultados de la campana.




Email Marketing

con tus clientes:

Conexion directa

El email marketing te
permite llevar mensajes
personalizados

y estratégicos
directamente a la
bandeja de entrada de
tu audiencia.

Monitorea en tiempo
real el impacto

de tus campanas

con herramientas
profesionales como
Zoho, que garantizan
alta intratabilidad y
métricas claras como
tasa de apertura, tasa
por clic y tasa de bajas.

Resultados medibles m

ventas online:

El 53% de los usuarios
realiza una compra
después de recibir un
correo promocional
bien disefiado.

Segmentacion

Envia el mensaje
correcto a las personas
adecuadas, en el
momento ideal, con
estrategias basadas en
datos.
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¢;,Dejaras que tu marca
sea una opcion?

O QUE SEA LA
MEJOR OPCION
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https://www.youtube.com/channel/UCFiwQfHx-ieWG1j4ZlNom_g?app=desktop
https://www.linkedin.com/company/like-agencia/
https://www.facebook.com/like.agencia.pe/
https://www.instagram.com/like.peru.agencia/?hl=es-la
https://www.pinterest.com/LikePeruAgencia/
https://www.tiktok.com/@likeagencia

